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Najvahniji Il zvor i1 nformisanj:
Ipsos

Baza: Ukupna populacija Koji medij najvige pratite

OTV ODnevna (¢ @antemed ORadio Magazini (nedel jnici,

6%
5%
4% 7%
6% 8% 6%
89% 89% 0 91%
86% 83% - 84% 87%
o
Total Mugki Genski 15-29 30-39 40-49 50-64 65+
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Ulestal ost pralenja medi ] a

Ipsos
Baza: Ukupna populacija Koli ko | esto pratite
O Svaki dan 0O 4-6 puta nedeljno | 2-3 puta nedeljno @ Jednom nedeljno
ONekol i ko put aOJdreedsneolmm omes el mMdRelLe od j ednolNkade sel no

Gledate televiziju 89%

Slugate r adi3bh 11% 6% | 6% 8% 8%

64%
Litate daneyVvine I’ié)o/(\)ll nel 470
makar prelistate

11% | 7% 2% 8%

Litate | asopk magar! 1100 | 90 | 12%

prelistate

0%
Koristite Internet (on-line) 28% g
45% .
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Ulest al ost pralenja medija u
Ipsos situacijama

Vigestruki odgovori; Baza: Ukupn¥okimj\ns @gdé&p
SV a

TV 1 info o aktuelnim dogadjajima
Radio 1 ujutru, automobil | gradski prevoz

Dnevna gtampao aktuelnim do
aktuelnoj temi

Interneti hi tno o vagnom dogadj aj
temi

. a s pliveeme za sebe
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TV.
Asocijacije:
ilmovi,zanimacija, gubljenje
vremena, svaki dan

| mi dapavna,
manipulativna, svestrana,
povodl jiva, |

izaziva zavisnost

NOVINE:

Asocijacije: vesti, detaljne
i nfo o vagnim
| mi dinformativne,
zabavne, nost

RADIO:

Asocijacije: muzika i
opugtanj e
| mi depeo, romanti | a

mi stil]an, ne

MAGAZINI:

Asocijacije: zabava,
sl obodno vre
opugtanje, u

stavove i ukus

| mi dsgt:r ul ne,

INTERNET:

Asocijacije: kupovina,
vrhunska dragocenost,
brzina informacija

| mi dbrg, revolucionaran,
moder an, opas:s




mt Navi ke koriglenjagtambhbapoWwi me

Baza, oni koji citaju novine i magazine (80% i 62% - ciljane populacije)

Preko 50% znaju koje Il e novine de
magazine

Proselno vreme | i1 tanja novina ] e
| dnevne novine | magazini se razmenjuju sa porodicom, prijateljima,
kolegama,

Magazini i | asopi sda Is/e3 naag | par cevd
starih brojeva

Preko 50% veruje da I nternet ni ke
gt ampana 1 zdanj a

| kad a | | 1Ttaju i nternet 1 zdanja, |
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Reklamne  sklonosti
Ipsos

Baza: Total populacija, n= 4000, September 2010/ Mart 2011
Pozitivne reakcije na reklame dovode

se u vezu sa estetskimu g i v a m jekdamama, dok se negativna rekacija ogleda u izbegavanju reklamnih

poruka.

Odnos prema reklamama

O % Bez podatka O % Negativan odnos
0O % Pozitivan odnos
52 54 Y
39 38 39
9 7 10
Newspapers Magazine fan TV fan
ial Ipsos MediaCT
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Re k| veoma uti lTu na 1 taoce

Baza: Total populacija, n= 4000, September 2010/ Mart 2011

Newspaper fans

ame
Ipsos

Magazine fans

0% Ne sl agem se O% Ne sl agem se
0% Niti se slagem, niti O% Niti se slagem, niti
O% Sl agem se O% Sl agem se

14

22

22

25
32 30

- 45 47

Mislim da reklame Reklame me
utilu na memedseimaj e
z mpaltir o g al kpooizvode ili marke
ponaganj &ojebismetnu/lasa
umadanema
reklama

Mislim da dobra

reklama nekog

proizvoda
pola posla u prodaji

15

24

61

21

31

22

30

47

47

Mislim da dobra

reklama nekog

proizvoda
pola posla u prodaji

Mislim da reklame
memeds eimaj e

uti | u

n a

Reklame me

z paltir o g al kpooizvode ili markg

ponaganj &ojebi smetnu/las§
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uma da nema
reklama
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Rekl ame u gtampanim mediji ma
Ipsos

Vi gestruki odgovori; Baza@a #kakinadcisl padal ipho pnelda¢iaj amol i m V:
po Vagem migljenju, odnose na reklI| ai

Reklame u dnevnim novinama su informativne, nenametljive ali nisu
dovoljno zabavne i duhovite

Reklame u magazinima su lepo dizajnirane, nenametljive i manje
i nformativne (i midg)

L1 t aoci (i spitanici) najlegle obr
novinama

30%| 1t al aca, posle |itanj a, Kupi |
Gotovo 40% redovno kupuje proizvod ili uslugu koju su prvi put videli na
reklami

Vige od 30% preporuli proizvod i |
Inserteri -r el ati vno korisni, a najvigge

hemiji, beloj tehnici - starija populacije
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PRINTOGL AGAVANJE
| Z UGLA OGLAGI VALA
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